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导读：CityWalk的在场性与商业模式

 “在场性” (Anwesenheit)是德语哲学中的一个重要概念，是指事物最原始，最本真的那个存在。解构某个热词的本源，离不开对其寻根溯源式的讨论。

 打开搜索引擎，似乎有无数篇文章在证明CityWalk是一种“旧瓶装新酒”的“文艺复兴”，诸如97年，英国旅游网站就推出过一条名为CityWalk的观光路线；上个世纪

70年代，在中国就出现“轧马路”一词，此类的论调不胜枚举。但是，能通过元宇宙实现坐地日行八万里的现在，MBTI关于I人特质（内向型人格）讨论热度高居不

下的现在，这样一条看似反常理的“走出门”的热门词汇，背后又代表了怎样的媒体情绪与商业消费价值？

 倘若涉及到商业层面，可以将CityWalk视为一种与“本地生活”服务强相关的“消费动线”，即将新零售、餐饮、休闲娱乐结合的场景组合。

 从数据维度出发，QuestMobile数据显示，2023年4月，本地生活中，综合服务的月活用户接近5亿，其次是外卖服务，月活用户接近2亿；同时，电影演出、旅游出

行用户同比增长了212.1%、94.8%，外卖服务也增长了32.5%。

 而落在实际消费动作里，则是：用户在这些线路上会和哪些人做哪些事？和家人一起散步？和恋人约会？和朋友玩乐？——在CityWalk一词爆火之前，类似的“文化

经济”早有苗头——比如深夜食堂，比如菜市打卡，比如北京酒街，比如成都九眼桥。人在场，配套的商业体也要在场。

 本篇文章正是要解答这样的困惑：这些行动中包含了哪些商业机会，如何抓住这样的自然流量，以媒体情绪为奇点，挖掘潜在的新媒体消费场景与盈利机会。
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点、线到面：CityWalk路线连接泛行业连锁店
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*数据来源：新榜监测的抖音本地生活相关门店数据，以及互联网公开信息整理；
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CityWalk中的生活：衣食住行全方面囊括

门店一级分类 门店二级分类 门店三级分类

美食

丽人

休闲玩乐

游玩

住宿

购物

生活服务

运动健身

亲子

结婚

快餐小吃

地方菜

饮品

火锅

美容美体

热门/特色菜

美发

面包甜点

西餐

酒店宾馆

皮肤管理

茶饮果汁

美发

快餐

面包烘焙

足疗/按摩

西式快餐

烧烤

美甲美睫

熟食

 CityWalk相关门店提供了丰富多样的娱乐活动，满足了人们对于多样化消费的需求。这里有电影院、咖啡厅、餐厅、娱乐场所等各种场

所，人们可以在其中找到自己感兴趣的活动。这种多元化的娱乐方式让人们不再局限于线上购物，而是主动选择进行线下消费。

 与其守在家中通过屏幕与世界交互，现代人更倾向于亲身体验真实的世界，这似乎成为了一种新的趋势。人们渴望通过亲自走出门去感

知和体验生活的真实面貌。这种渴望在媒体中得到了广泛推崇和宣扬，从而引发了公众的浓厚兴趣。

丰富的品类

讨论与消费

门店热度 门店热度 门店热度

*数据来源：新榜监测的抖音本地生活相关门店数据，以及互联网公开信息整理；
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相关团购商品呈现明显本地消费习惯趋势

美食

休闲娱乐丽人运动健身住宿

28% 饮品

19% 快餐小吃

13% 地方菜

10% 面包甜点

9% 西餐

茶饮果汁

咖啡厅

冰淇淋

酸奶

常青赛道

强社交属性

夏日热门单品

2023新兴热门

53.20%

14.86%

10.87%

4.91%

4.54%

11.63%

相关行业大盘数据

美食

丽人

休闲娱乐

游玩

住宿

其他

 “民以食为天”，从CityWalk相关团购品类与大盘数据的对比来看，可以推测其受众更偏向本地居民（而非游

客偏好的“游玩”类团购），本地居民的受众优势在于流动性减低、消费能力稳定，对某店的忠诚度更高。

*数据来源：新榜监测的抖音本地生活相关门店数据，以及互联网公开信息整理；
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数字热词催生本地生活业态“以旧焕新”

单人漫步 情侣约会 带娃遛弯 家庭聚餐

自然追寻 沉浸自然

#健康生活 #户外活动

健康美食 新奇扩猎

寻找美食 浪漫至上

#约会必选 #幸福分享

烛光晚餐 甜品奶茶

带娃出游 亲子陪伴

#亲子时光 #幼儿成长

幼儿用品 亲子服装

家庭氛围 亲情聚餐

#健康生活 #户外活动

美食套餐 休闲娱乐

出行需求

讨论话题

消费倾向

 CityWalk作为一种线下消费场景，虽然从本源上看并非“新场景”，但其独特之处在于，在快节奏的网络世界中，由于消费方式向线上转移，许多实际场景的消费能

力陷入了疲惫期。然而，CityWalk的出现重新激发了人们线下消费的热情，为原本疲劳的业态注入了新的活力。
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逛吃攻略：深度体验式消费是撬动热门的奇点
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小红书“citywalk”互动量趋势
日均获赞数 涉及红人数 累计获赞数 累计评论数 累计收藏数

4.48w 9.15w 887.92w + 95.26w+ 365.69w+

讨论峰值日期：6月5日

当日TOP3笔记：

1.什么是city walk

2.Citywalk??武康路-安福路逛吃攻略??巨好逛

3.后天出发！大连本地人求批作业！

 疫情压抑了人们的消费欲望，然而随着疫情得到控制，报复性消费迅速释放。在淄博烧烤中，人们尽情享受美食带来的快乐。然而，特种兵式的快速旅行热潮过后，

人们开始更加倾向于放慢脚步，用心观察和思考一个城市的魅力和历史。越来越多的人选择在CityWalk中感受深度游览的乐趣，享受沉浸式的体验，并深入了解城市

的文化背景和内涵。这种深度游览带来的愉悦不仅仅是物质层面的享受，更是一种心灵的满足。

用户聚焦于CityWalk深度体验式消费方法讨论，消费行为较多

用户聚焦于词汇本身含义，消费行为较少

*数据来源：新榜监测的各平台样本中有过发布的活跃账号，以及互联网公开信息整理
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推动其他用户消费

用户自发参与讨论与传播造就全平台热词

媒体平台矩阵

主动参与热词讨论信息

内容营销催化

被动接收热词讨论信息

参与消费

微博“citywalk”相关微博预计实现200万＋有效转发；100万

＋有效评论。参与发文用户包括知名演员、歌手、KOL等

微博话题#citywalk 总阅读量达9000万＋，数十家粉丝量

过亿媒体报道相关现象，该现象备受主流媒体认可与关注

互动量TOP3博文作者

李现ing

演员

粉丝量TOP3媒体

新浪新闻

抖音“citywalk”相关素人账号发布作品领域多元化，囊

括60余个分类话题，其中包含房产、二次元内容、情感

心理、健身知识、园艺花艺等多个跨行业内容。

快手 “citywalk”相关话题累计播放数2850.04w，累计

分享数8.59w，累计获赞数135.77w，讨论度最高的视频

发出后作者涨粉10w＋

晨艺

艺人、歌手

孙亦航

歌手
新京报 中国日报

 消费者对购物的期望也发生了变化，他们不再仅仅满足于满足物质需求，而是追求身心愉悦和满足。社交元素已经深入到消费者的购物旅程中的每一个环节。参与社

交活动不仅是购物的一部分，也是一种愉悦的体验。消费者希望通过购物来体验社交互动，与他人分享购物心得和感受。这种趋势在当今社会得到了广泛的认可和接

受，也成为了消费者追求悦己体验的重要方面。

*数据来源：新榜监测的各平台样本中有过发布的活跃账号，以及互联网公开信息整理
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用户社媒讨论助推相关商品直播自然流量

用户讨论聚焦商品

CityWalk消费相关讨论词云

自然流量大，商品转化率高

自然流量 商业流量

抖音直播流量对比图

大盘数据 citywalk相关线路

网络热词助推自然流量

相关景点
直播商品转化率达7%

 消费者对于新词汇展示出极高的好奇心和接受度，乐于体验和享受新词汇催生的分享与社交带来的快乐。他们热衷于追寻时尚潮流，对于网络流行语和热词的传播有

着浓厚的兴趣。无论是短视频平台上的各种搞笑词汇，还是社交媒体上的热门用语，都能吸引他们的目光。他们乐于尝试用新词汇来表达自己的个性和身份认同，同

时也善于借助新词汇来加深与他人的交流和沟通。

 值得注意的是，这意味着企业可以借助新词汇来打造差异化的营销策略，进一步吸引消费者的关注和消费欲望。总而言之，中国消费者喜欢追求新鲜和个性化，对于

新词汇充满了好奇和新奇感，这为企业提供了巨大的市场机遇。

7%

12%

22%

27%

32%

不会关注

不会主动找

需他人提供

看到优惠券

信息后搜集

结账前

搜索优惠券

购物前

搜索优惠券

消费者商品购物前搜寻电子优惠券行为

*数据来源：新榜监测的抖音本地生活相关门店数据，以及互联网公开信息整理
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边走边喝的CityWalk，是区域品牌的机会

“边走边喝的CityWalk，是区域品牌的机会”

 在郑州开了6家门店的百分五咖啡，在周年庆之际，推出“CityWalk边走边喝集章之旅”。CityWalk的形式增强了品牌与用户关系的粘度，使得消费者更愿意在这样的

场所消费，主要体现在：增加互动性、提高体验感、强化忠诚度、促进口碑传播等方面。

活动名称：Hi Five百分五咖啡 ——“CityWalk边走边喝集章之旅”

活动描述：7月8日至8月8日期间，顾客到店任意消费可免费领取集章

册，集齐6家门店的6枚印章，即可在任意门店兑换一张价值399元咖啡

季卡，同时有机会额外获得“咖啡饮者全年畅饮卡”。

活动期间

单日营业额提升

活动效果： 20%

顾客把集章册发在社交网络，
引发了二次传播

Hi Five百分五咖啡
（人民路西里路店）

35.95w
活动期间门店观看人次

/ 小红书 / / 抖 音 /

种草传播

+
团购转化

Hi Five百分五咖啡 -行动地图

据统计，小红书上“咖啡地图”的

笔记已经有11万+篇。
区域品牌与当地的消费者有很深的

联系，CityWalk的形式增强了品牌

与用户关系的粘度，使区域品牌在

面对大型连锁品牌的价格冲击时多

一些防御能力。

团购达人：@小义吃不胖

粉丝量：59.93w

作品互动量：11,079

*数据来源：新榜监测的各平台样本中有过发布的活跃账号，以及互联网公开信息整理
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基础型

串联型

合作型

将CityWalk元素直接融合到品牌周边/商品中

串联区域内连锁门店，打造品牌专属行动路线

联合其他品牌/门店推出专属CityWalk路线套餐

 媒体热词能够自然的和消费场景做链接，能够为门店带来流量，帮助商家触及更多消费者。它的走红给餐饮、购物、住宿等行业带来的新机遇，可以促进城市现有休

闲资源的升级活化。例如，区域内的连锁门店可以通过各种形式的联合营销提升品牌影响力和销量。

商圈型

与商圈进行合作，推出CityWalk专属优惠活动

案例：丹麦鞋履品牌ecco和运动社群CO-FUN联手，在

上海开展了主题为“粽”情Walk一夏的CityWalk活动。

虽然每次路线不同，但是其起点或终点都是ecco门店。

在完成行走后，ecco多会在门店内举办活动作为收尾，

以此来增加活动中的“品牌浓度”。

案例：永庆坊联合 @Livin广州@Livin Fastfoot共同

推出【散步去叹啡】系列咖啡地图！

凭借该地图前往地图上@Livin Fastfoot、@公路咖

啡、@C.here@在此咖啡、@恩寧公啡、@贰索咖

啡@有力咖啡、@Lifecycle®Coffee 等14家咖啡店任意

一家，就能够用6.6r畅饮🏷兑换价值30r以上的指定咖啡

一杯。

案例：柠檬茶品牌LINLEE林里，以CityWalk为契机，

推出绿色洞洞鞋。

活动上线3天后，洞洞鞋全国预定超过30万双，带动销

售额超过1200万，相关话题累计曝光670万次，小红书

平台话题#LINLEE洞洞鞋#超过158万的浏览量，抖音话

题超过3800万次播放。

案例：霸王茶姬以“打卡集章，留下属于自己的旅行足

迹”为主题，串联门店打造CityWalk集章路线。

路线覆盖武侯祠、宽窄巷子、IFS、天府111、金沙遗

址、文殊坊、交子之环、成都海洋公园三利、望江公园

9大景点；在景点附近的霸王茶姬门店进行免费盖章打

卡，用户集齐9个景点盖章，可私信客服，领取福利。

社媒热点联动连锁门店消费场景提升品牌声量

*数据来源：新榜监测的各平台样本中有过发布的活跃账号，以及互联网公开信息整理
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社媒热点＋创意物料推动景区旅行场景广泛露出

 CityWalk、特种兵式打卡、收集景点盖章这些元素融合在一起，推动平江路打卡盖章活动在社交媒体上的出圈！平江九巷利用社交媒体的庞大流量，紧贴当下社

媒热点，推出配套打卡活动，成功推动景点在社媒的广泛露出。依托历史人文底蕴作为底色，在社交媒体上通过贴合当下的社媒热点推出营销活动，通过达人进

行推景点的影响力，为景点增加曝光

“旅游景点革新之旅，打卡集邮创造新兴关注
点”

活动名称：平江九巷——“官方打卡集邮活动”

活动描述：以传统文化为原型的文创印章在平江九巷、山塘街火爆“出圈”，

一系列“盖章打卡”新玩法，让年轻游客在古城解锁文旅新乐趣，乐此不疲。

仅需4000步左右就能集齐“平江九巷”的9个印章。

活动亮点：推广中强调有官方盖章集邮，更大限度的调动受众参与活动的

积极性，激发群众参与热情。

建新巷
钮家巷

南显子巷

肖家巷

悬桥巷

东花桥巷

曹胡徐巷

大儒巷

菉葭巷

丰富的新媒体创意物料点燃民众参与热情：
平江九巷手绘地图与线路图
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线下跨界营销：“运动是为了更好地吃”

“线上品牌的线下之路，网络热点打开局面”

 Keep旗下的连锁健身房品牌keepland在北京发起了一场名为“热量守恒”的CityWalk活动，联动数家美食类连锁门店，主打一个“运动是为了更好地吃”。

 Keep将运动健身的死敌“美食”融入了活动之中，通过反差制造活动的独特记忆点；利用线上热点的影响力，辐射到线下美食、健身连锁门店客流量获取。

活动名称：Keep线下健身房keepland——“热量守恒Citywalk活动”

活动描述：在指定 Keepland门店参与团课，向前台出示完课界面&暗

号，即可领取「CityWalk 地图」，跟随地图游览 Keepland周边宝藏

路线，凭借地图可免费享用椰子水、精酿啤酒、冰淇淋，超多美味！分

享自己私藏的keepland加上其周边值得游逛的地方，也可获赠一张89

元的团课兑换券。

官方微博发布活动公告，进行活动
提前露出，为活动预热

/ 微博 / / 小红书/

官方引导
+

达人助推

Keepland能量守恒 -行动地图

对于想要强化线下行业的线上品牌

来说，利用线上特殊的社媒热点，

链接到线下的消费者行为，有助于

帮助店铺快速打开知名度，获取客

流量。

小红书达人晒打卡经历，带动用户
参与活动打卡
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社媒热点＋连锁门店内容趋势洞察策略

根据品牌特点和目标受众，选择一个富有

吸引力的主题。例如，可以设计一个“时

尚巡游”主题，将不同风格的时尚品牌门

店串联起来，形成一个独特的购物体验。

选择合适的主题 定义品牌特点 确定目标受众

制定行动路线 宣传推广 评估效果

分析品牌属性和卖点，找出与媒体热词主

题相关的特点，例如时尚、实用、健康

等。这将有助于在媒体热词活动中强调品

牌价值。

明确品牌目标受众是谁，例如年轻女性、

家庭主妇或学生。这将有助于确定合适的

主题和活动，以满足他们的需求和兴趣。

根据选定的主题，制定一个详细的行动路

线，包括门店位置、逛街路线和主要购物

区域。确保路线设计合理，能够吸引目标

受众并展示品牌特点。

在行动路线规划完成后，进行宣传推广。

可以通过社交媒体、线下宣传和合作活动

等方式，吸引潜在顾客了解品牌的媒体热

词活动。

在活动结束后，收集数据，例如销售额、

客流量和顾客反馈等，以评估活动的效

果。根据评估结果，可以帮助品牌调整和

改进未来的媒体热词活动，以更好地满足

顾客需求和提高品牌知名度。

内容趋势洞察

账号集中管理

运营效率提升

竞对观察

串联品牌连锁门店的媒体热词营销方案

内容趋势洞察，怎样帮助连锁门店进行媒

体热词营销？

连锁品牌可以通过“内容趋势洞察”发现

热点，然后综合评估该热点与品牌的契合

度，确定方案后分发至门店账号执行，最

后通过跨平台账号管理中台将运营数据回

收，并对整个活动效果进行复盘。

 连锁门店可以通过内容趋势洞察来制定媒体热词营销策略。例如，可以通过社交媒体平台、搜索引擎等渠道，了解消费者对于媒体热词的认知和需求，以及他们

对于不同品牌、产品的看法和评价。此外，还可以通过数据分析等方式，了解消费者的购买行为和消费习惯，以便更好地制定营销策略和方案。
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%

%
%

%

业务层直接利好

01

02

03

战略层间接利好

行业层泛利好

 自带消费场景属性

 推动抖音用户“出门消费”

 丰富货架电商内容场景

 对抗外卖、社区团购业务冲击

 利用热词的讨论度完成对平台自有

评价体系的构建

 利用“CityWalk＋”属性，打造话题矩阵

 推动全平台流量

对本地生活业务具备从业务、战略、行业三方利好
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对商家具备“低本高息”利好

商家获得流量加持

CityWalk爆火带动更多人走出室内，进行漫步式旅

游，这样既能够促进自然与消费场景做链接，又能够

为门店带来流量，帮助商家触及更多消费者。

商家参与策划，加强用户沟通

线下门店可以通过符合受众人群调性的营销活动，引

导顾客更有目的的逛吃逛吃，借着“CityWalk”的流

量，以城市生活、美食文化为背景，更加有温度的与

潜在消费者互动。

产生新消费热点，带来更多消费机会

CityWalk爆火之后，商家紧抓机会进行联名营销，推

出系列专属产品，为自己的产品营造新颖的消费场景

的同时，获取热门事件带来的大量消费机会。

 社媒热点作为自然热度高的社会舆情叠加用户情绪事件，为商家提供了大量的营销机会。

 商家通过靠近热点、紧跟热点、参与热点，获取热点带来的流量反哺，营造新消费场景，助力于商家加强用户沟通和强化销售转化。
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好风凭借力：内容浏览+意向搜索的沉浸消费价值

兴趣种草 线上消费 线下拔草 消费者晒单

兴
趣
探
索

传
播
裂
变

用户

内容

短视频 + 直播

消费内容

生产内容

阵地经营 内容经营 流量经营

商家身份认证

门店POI

货品设置

BGC，UGC

PGC，OGC

营销活动

私域流量

流量加热

货的售卖 人的吸引 场的联通

商家

全域经营

数据来源：《抖音生活服务2023年综合行业白皮书》、《【生活服务】2023抖音生活服务平台通案》

抖音视频搜索月活超过

5.5亿
搜索月活

用户打开APP30秒后
先浏览后搜索

57%

搜索意愿

抖音生活服务相关搜索量超过

100亿
搜索数量

关键词搜索量增速

餐饮

57%

*2023年1月 vs 2022年1月

关键词搜索量增长超

综合
50%

*2023年1月 vs 2022年1月

关键词搜索量增速

酒旅

184%

*2023年1月 vs 2022年1月

沉浸
浏览

意向
搜索

基于短视频的生活服务消费和经营链路 结合沉浸浏览+意向搜索的场景需求

 整体上看，抖音平台基于用户兴趣的消费链路也影响着商家的经营策略。用户在抖音上消费短视频内容，并基于内容兴趣探索发掘有趣的生活服务商家，结合沉浸浏

览和意向搜索，在线上完成消费后去线下“拔草”。其高转化率的重点即在于线上的“场”带给消费者强虚拟现实体验。

线下连锁门店经

营本地生活业务

重点：强在场

兴趣消费 沉浸消费

用户消费行为迭代
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抖音本地生活业务：增长迅速，行业前景广泛

2018.9

抖音诞生了
第一个POI

2019.1

第一批餐饮商家入驻

2020.1

第一批OTA类
酒旅商家入驻

2020.3

第一批休闲娱乐商家入驻

2021.1

抖音生活服务
正式启动

2021.2

抖音吃喝玩乐榜上线

2021.5

第一家合作
服务商签约

2021.6

抖音生活服务“团购达人
中心”入驻规模破万

2022.4

商家经营工具
抖音来客上线

品牌slogan“让每次
心动都值得”发布

2022.5

“心动之城”
首站落地三亚

2022.6

抖音生活服务
助商惠民计划
落地北京、上
海、哈尔滨、
扬州、成都

2022.10

抖音生活服务学
习中心平台、抖
音林客正式上线

抖音生活服务
机构平台开放入驻

首次举办2022抖音生活服务
服务商伙伴大会

2023.1

抖音生活服务发起
“心动春节”活动

2023.2

抖音生活服务
发布探店规范

2023.6

抖音生活服务官
方数据平台 “生
意经”上线

抖音生活服务平台

GMV增长
超7倍
2022年 vs 2021年

数据来源：《抖音生活服务2023年综合行业白皮书》、《【生活服务】2023抖音生活服务平台通案》
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本地生活：新零售/近场零售业态的持续性风口

社媒热点助推本地生活业务

 抖音本地生活业务以强烈兴趣导向为特点，利用智能算法分析用户喜好，为其呈现个性化本地内容，如餐厅、特惠等。这战略提高用户参与度，帮助本地商家精准

推广，搭建互动社区，推动了社交媒体与本地生活的有机结合。

 社交媒体热点在推动本地生活业务方面起到关键作用。当热点话题在社交平台引发广泛讨论时，企业可以借助这一趋势吸引更多目标受众。通过参与热点话题、提

供与之相关的服务或优惠，企业能够扩大曝光，提升品牌知名度，并鼓励用户与本地业务互动和交易。这种策略利用了社交媒体的传播效应，为本地生活业务带来

持续的影响力和增长机会。

抖音本地生活业务主打强兴趣导向

看到

兴趣激发

交易

到店

分享裂变

私域
沉淀

内容
打造

门店
转化

流量
加热营销活动助

力，
品牌内容曝光

社交媒体热
点出现

用户兴趣
激发

品牌关联
和参与

刺激用户行
动和交易

用户购后互
动和反馈

用户口碑和
裂变效应

活动提供
附加价值
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美食品类侧

用户消费行为与本地生活品类优先级矩阵

*基于新榜数据能力、行业访谈与内部评估体系综合研判结果

美食

直播/内容平台侧

视频＋种草

抖音 快手

泛内容＋种草

小红书微博

自然流量潜力平台

视频号 休闲

生
活
服
务

丽
人

亲
子

运
动

住
宿

火锅
饮品

快餐
面包

*做的店少但是销量高

地方
菜

*除了川菜的地方菜

品类类型侧

连锁店
新开店

非连锁
新开店

连锁
店

普
通
老
店

美食细分侧

快餐

火
锅

烧
烤

川
菜

小
吃

粤
菜

甜
品

*菜品小龙虾会
成为季节性头部

*菜品海鲜会
成为排档类头部

深内容＋私域

公众号

门店行业侧
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未来本地生活营销趋势建议

美食类门店

应注意选择本地人较多的热门路线，比如成都选

择抚琴夜市而非宽窄巷子，因为游客更倾向于线

下直接进入当地特色店消费，本地人更多选择

【连锁店新开店】进行消费

住宿类门店

应选择热门本地小吃店附近的线路，因为游客基

本会选择在游览景点后打车至种草地用餐后小

憩。以福州为例，线路应选择上下杭附近而非三

坊七巷。

亲子类门店

选择老市区中90-10年代交付楼盘聚集较多的热门地

点，课程设置为大班体验型，课时单价控制在50-

100/h（体育类）；80-120/h（益智类），亲子门店

本地生活直播时应当重点展示教具设施与师资能力。

连锁门店营销建议

案例展示

 广州东山口：作为一片多元文化碰撞、商业人文经济业态自然融合的片

区，近三个月小红书相关话题发布笔记数2.6w，累计收藏数46.74w

推荐门店类型：生活服务；游玩；住宿

 苏州乐园森林度假：区是以森林为主题、以生态为理念、以旅游为主体的

多元综合业态，其企业抖音认证账号预计场均销售额过三十万，近30天新

增粉丝数高于80%同级达人，销售额最高商品为两大一小家庭套餐。

推荐门店类型：美食-果汁茶饮；美食-快餐小吃；亲子；游玩

未来社媒热词预判

新场景：疗愈生活、非常规叙述、命运的齿轮

新个体：好玩青年、显眼包、精神股东

新话语：真诚文学、商务殷语、确诊文学
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 中国消费市场的蜕变是中国经济发展的一个显著标志。20年来，随着经济的飞速增长和人民生活水平的提高，中国消费者的购买力大幅增强。他们开始注重品质和

体验，不再满足于简单的物质满足。数字化技术的普及和互联网的兴起，为消费者提供了更多的选择和便利，推动了传统零售模式向数字化、智能化方向的转型。

 与此同时，消费者的消费理念也发生了重大转变。他们不再盲目追求奢侈品和名牌，而更加注重品质和消费体验。消费者开始对产品的质量、安全性和环境友好性

有更高的要求。同时，消费者的消费行为也更加理性，他们会先研究产品在新媒体上的评价和口碑，再做出购买决策。

 这样的消费习惯带动了消费体验经济的兴起。消费者不再满足于简单的购买行为，更加关注产品和服务背后的故事和情感体验。这也正是对前文问题的回答：品牌

和商家通过CityWalk这样的社媒热点出发，打造独特的购物场景和体验，吸引消费者的目光。线上线下融合的新零售模式，让消费者能够更加方便地享受购物乐

趣。消费者通过购物体验来满足自己的情感需求，以此获得身心的满足和愉悦感。

 总而言之，中国消费市场正处于高质量发展的新阶段，在数字生态和消费新业态的推动下，消费理念和行为正在发生深刻变化。消费者更加注重品质和性价比，追

求悦己体验，在多元创新的推动下，展现出活力和接受度。中国消费市场正在不断推动新发展格局的构建，为中国经济的可持续发展注入新的活力。

尾声：社媒热点与消费新业态

如有行业新媒体数据与咨询需求

请扫码联系我们
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作为数据驱动的内容行业枢纽，新榜服务于内容产业，以内容服务产业，依托覆盖全平台各层级的新媒体资源和内容数据产品，提供内容营销、直播电商、版

权分发和内容资产运营管理服务，助力中国企业数字化内容化转型的全链路需求。

企业内容资产管理中台

营
销
策
略

分
析
评
估

矩
阵
运
营

内
容
生
产

大数据AI洞察 +定制策略创意

旗下

多平台数字化内容资产管理SaaS

百万级内容创作者版权 +创作辅助

╳ AIGC
新榜: NEWRANK.CN

新抖: XD.NEWRANK.CN

新快: XK.NEWRANK.CN

矩阵通: MATRIX.NEWRANK.CN

新视: XS.NEWRANK.CN

新站: XZ.NEWRANK.CN

新红: XH.NEWRANK.CN
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覆盖行业

母婴

数码3C汽车出行

美妆
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食品饮料

传统制造
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覆盖新媒体平台

定制需求请扫码联系顾问
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新榜: NEWRANK.CN

限于观察范围，6大平台之外仍有很多优秀的内容平台，如微博、西瓜视频、百度百家等。新榜将在未来逐步完兽，以提供更接近全生态的观察限于数据选

取、定义和观察能力，以及观点成立前提，请谨慎使用本报告的结论，不构成投资建议。

如有行业新媒体数据

与咨询需求请扫码联系我们


